Повар в роли продавца
На петербургском рынке появилась новая услуга - консультация высокопрофессионального повара на этапе составления проекта комплексного оснащения ресторана, кафе или столовой. 
Потребность в подобной помощи возникает у рестораторов потому, что шефповара они, как правило, нанимают по окончании строительства нового заведения. А это значит, что на этапе выбора оборудования руководству ресторана приходится полагаться лишь на собственный опыт и советы менеджера компаниипродавца.
 Моя задача - донести до предпринимателя информацию о новинках ресторанного оборудования и полном спектре возможностей современной техники, особенностях приготовления на ней различных блюд, - говорит Валериан АНТОНОВ. - Продать оборудование - это только часть работы фирмы. Важно еще и объяснить, как из его приобретения извлечь максимум прибыли. А это целый комплекс средств: экономия электроэнергии, воды,трудозатрат, площади. Что касается поварских мастерклассов, например по пароконвектоматам то я не учу своих коллег готовить на этой технике конкретные блюда. Я пытаюсь дать некоторые фундаментальные идеи, которые они затем смогут развить на практике.
Приобретая технику, клиенты компании (как из Петербурга, так и из регионов) имеют возможность получить квалифицированную консультацию непосредственно на месте установки оборудования. Кроме того, Валериан Антонов проводит и индивидуальные мастерклассы, наглядно демонстрируя возможности ресторанной техники.
Идея проведения профессиональным кулинаром мастерклассов по технологическому оборудованию давно реализована его производителями за рубежом. Достаточно вспомнить демонстрационные занятия немецкой компании RATIONAL, неоднократно проходившие в Петербурге. Однако иностранный кулинар, при всём своём профессионализме, мало знаком с особенностями, отечественных продуктов и русской кухни. Задача повара, демонстрирующего тот же немецкий пароконвектомат - адаптировать западные технологии к особенностям русской кухни и отечественных продуктов питания. Для этого он постоянно будет проводить своего рода лабораторные испытания, о результатах которых узнают не только посетители мастерклассов, но и все пользователи этой техники. 
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